AYNI MESLEGI YURUTEN 6 REKLAMCI VAR

Babalarmin izinden
giden reklamcilar

Cogu 1960’1
yillarin sonlarina dogru
Kurulan koéKlii reklam
ajanslarinda, yavas yavas
ikinci kusak temsilcilerin
agirh@ hissedilmeye
baslandi. Yeni kusak,
babalarin aksine ‘alaylr’
degil. Bu isin egitimini
alarak, reklamci oldular.
Yine de yazdiklari reklam
metinleri, babalari
tarafindan begenilse bile
cope atilabiliyor. Cocuklar,
reklam diinyasinda
“patronun kiz1”, “patronun
oglu” lafin1 goglislemenin
diger sektorlere gore
daha zor oldugunu
vurguluyor.

1980'li yillardan itibaren hizla
gelisen reklam sektori, bugiin
yaklagik 750 milyon dolarlik ciroya
ulasmig bulunuyor. 21'inci yiizyilin
meslegi olarak goriilen reklameilik
ise bircok gencin hayalini siisliiyor.

Tiirkiye'de reklam ajanslari 1930'-
lu yillarda kurulmaya bagladi. Sek-
tordeki asil 6nemli adimlar ise
19601 yrllarin sonlarina dogru atil-
di. O donemde kurulan ajanslar,
reklameilik meslegini secen kisilere
ayni zamanda bir okul da oldu. Tiir-
kiye'nin ilk reklam ajanslar arasimn-
da olan Ilancihk, Manajans, Moran
ve Radar'da ¢ahsan bircok kisi, da-
ha sonra kendi ajansinm kurdu.

Mektepliler artta

Eskiden reklamecilik, birgok kisi
tarafindan 'alayl’ seklinde tabir edi-
len kisilerin yaptigi bir isti. 80'li yil-
lardan sonra ise sektore yavas yavas

egitimli reklamcilar girmeye bagla-
di. Ardindan yabanci ortakliklar ku-
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ruldu. Ve 901 yillara gelindiginde
reklamcilik, bir sektor haline geldi.
Reklam sektorii 30'Tu yillardan
bugiine bu geligsimi gosterirken o
yillarda ajans sahibi olan reklam-
cillarin ¢ocuklar da biiyiidii. Genel-
likle reklamecilarla icige biiyiiyen
bu ikinci nesilde, reklamcilikla

mayanlar bulundugu gibi, baba
meslegini siirdiirenler de var.

Ikinci kusak ishasinda

Reklamc1 olmay: daha ¢ocuk yas-
ta kafasina koyan bu ikinci kusak
reklamcilar, egitimlerini de bu
yonde gerceklestirdi. Cogu iletigim
alaninda yiiksek egitim alarak
kendini gelistirdi. Aym1 zamanda
yurtdisinda bir ajansta ya da Tiir-
kiye'deki degisik reklam ajansla-
rinda caligarak tecriibe kazandilar.

Bugtin kendini ispat eden ve bel-
li bir tecriibe kazanan ikinci kusak
reklamcilardan kimileri, artik ba-
balariyla omuz omuza miicadele
ediyor. Kendini digarda kanitla-
mig, daha sonra reklam diinyasina
babasiyla birlikte hizmet vermeye
baslayan ikinci kusak reklamcilar-
la gortstiik.

Fatos Bozkus

uzaktan yakindan higbir ilgi kur-

izxdochkuderouh

Baba meslegini tercih ederek
sektore ilk giren kisi Yakup Barouh.
Turkiye'nin en eski reklam ajansi olan
ve 1908 yilinda kurulan llancilik’in
Yonetim Kurulu Uyesi olan Yakup
Barouh, 70 yildir reklam sektort icinde
olan Izidor Barouh’un oglu. 1971
yilinda llancilikta birlikte calismaya
baslayan baba-ogul, 1980"de ortak
oldu. Izidor Barouh, islerin mali
kismiyla ilgileniyor, ogul Yakup Barouh
ise daha cok yaraticilik kisminda yer
aliyor.

Sektoriin ilk ikinci kusak temsilcisi

Reklamcilar Dernegi’nde Yonetim
Kurulu Uyesi de olan Barouh, ise
basladigi donemde babasinin
kendisine yazdigi mektubu hic
unutamadigini sdyliiyor. Mektupta
baba Barouh, ogluna su tavsiyelerde
bulunmus:

“Her aksam isten ayriimadan 6nce
masani topla. Ofise sabahlar
personelden evvel gel. Tipki bir doktor
gibi, bir reklam ajansi da giinin her
saatinde hatta gerekirse gece bile
miisteriye cevap vermeye hazir
olmalidir.

Yaptigini
sevmeyen, kendine
baska bir is aramali.
Bir reklam biitcesiyle
mesgul olmak dnemli
bir gorevdir.
Baskalarinin parasini
harciyorsun. 0
milessesenin
akibetinden
sorumlusun. Bunu
unutmal Reklamcilik,
is namusu, aciklik ve
zekadir. Bir reklam
ajansini yonetmek
icin yalniz zeka yeterli
degildir. Zeka ve
bilgiyle beraber,
dudaklarindan
tebessiim eksik
olmamal.”




