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TURK REKLAMCILIGININ DUAYENLERI

Dijital pazarlama hakkinda ne disunuyor?
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Ersin Salman, Jeffi Medina, Nail Kegili, Nesteren
Davutoglu ve Yakup Barouh... Bu bes ismin
ortak fizelligi sadece Tiirk reklamecilik tarihinin
efsaneleri arasinda olmalan degil, aym zamanda
bir sektiiriin tarihine de tamklik etmis olmalar:.
Heklamlarin ana mecrasimn ‘basin’ oldugu
bir dinemde bu meslege goniil vermisti onlar.
Aradan gecen yillar icinde basta televizyon
olmak iizere bugiin hayatimzin gok dogal bir
parcasi olan birgok mecramn dogusuna ve belki
kayholusuna sahit oldular. Askeri darbeler ve
ekonomik krizlerle bogusan bir cografyada
ellerindeki kit kaynaklarla bugiiniin dev
markalarim yarattilar. Bugiin internetin ana
mecra olup olmayacagim tartisiyoruz ya hani,
onlar kariyerlerinin en parlak yillarim
yasarken, heniiz ‘internet’ diye hir

kavram hile yoktu hayatlarinda...

Biz de internet mecrasinin reklamveren
nezdinde giinden giine daha onemli

bir giindemn maddesi haline geldigi

su giinlerde, diniip biraz geriye

bakmak istedik. Ciinkii ‘reklamcilify’
anlamadan dijital reklamecihgin

hakkim vermenin miimkiin

olmadifim diisiiniiyoruz. Birazdan,
Tiirkiye'nin efsane reklamcilarinin

goziinden dijital reklameiligy

okuyor olacaksimz. ‘Bira bu

kapagin altindadir!” slogamiyla

F v ) tarih yazan Ersin Salman’in
Yakup Barouh Ersin Salman o avutogly ' il " Jeffi Medina ' internetle tamsmasin, Jeffi
' : ' Medina'min 20 yillik Medina
Turgul DDB cgatis1 altinda dijital

diniisiimii nasil yonettigini

okuyacak, bir dénem reklam pastasinin yiizde
80'ini elinde bulunduran Cen Ajans’in Kurucusu
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j| Nail Kecili'nin sosyal medyaya iligkin enteresan
| yorumlarm bulacaksimiz. Bunun yam sira
- yillarca Lowe gihi bir ajansin baskanhgim

. . ! yiirittitkten sonra Nesteren Davutoglu'nun

kisisel dijitallesme macerasim ve 100 yillik

hir ajans olan llancilik’in bagindaki Yakup
Barouh'un teknoloji merakina hayret edeceksiniz.
Biz IP dergisi olarak bu bes isimle yaptigimiz
stiylesilerden, sektire ve gelecege dair bircok
icgiirii edindik. Ustalarin deneyimlerinin ve

giiriiglerinin yeni nesil hirgok reklameiya da
ilham verecegini diisiiniiyoruz.



M KHAPAK

Internetteki sonsuz veri

sikint1 yaratiyor

Tiirkiye'nin ilk reklamais: ve ilk CEQ'su iinvanina sahip olan [zidor Barouh'un oglu olan
Yakup Barouh, 100%incii yihm kutlayan ve yasayan en eski reklam ajansi durumunda
olan flanciik Beklam Ajansi’'min Genel Koordinatirii.. Barouh'la dijital reklameilik
hakkinda baslayan stiylesimiz sektiriin tarihine kadar uzand..

Dijital reklamcilik, sosyal medya gibi kav-
ramlar sizin igin ne anlama geliyor?

Ben elektronik cihaz agig1 bir insanim. irkette-
ki biitiin elektronik cihazlann kararini ben ve-
riyorum. Bu nedenle siirekli elektronik cihazlan
inceleme halindeyim. Elektronik cihazlara olan
ilgim internet ve sosyal medyaya olan ilgimi de
beraberinde getirdi. Internet hizmeti vermek
iizere ajansimizda alti kisilik bir ekip olugturduk.
Ekibimizle kendi miisterilerimize sosyal medya
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hizmeti veriyoruz. Zaman zaman yalnizca sosyal
medya hizmeti almak i¢in gelen misterilerimiz
de oluyor. Fakat internet agirlikli medyanin bir
sikintis1 oldugunu diigiiniiyorum. Sonsuz bir yeri
var internet medyasinin. Gazete, televizyon de-
diginiz zaman belli bash gazeteler, televizyonlar
vardir. Burada bir kisitlanma sbz konusu. Inter-
net ve sosyal medya sinirsiz bir mecra... Sonsuz
bir alana sahip oldugu icin internet mecrasinin
da tek basma sonug verebilecek bir durumda ol-

madigini diigiiniiyorum.

Bundan yaklasik 10 yil 6nce PR da bdyle biiyiik
ses getirmisti. Bir basin biilteni hazirlayip ga-
zetelere, dergilere gonderdiginiz zaman yayin-
lanma sansi o dénem ¢ok yiiksekti. $u anda PR o
kadar kotiiye gidiyor ki, yazarlar gelen mailleri
okuma zahmetinde dahi bulunmadan siler oldu.
Ben zaman zaman ayni sitkintinin bir giin sosyal
medyanin basina gelip gelmeyecegini diistinii-
yorum. Bu kadar cok icerik yaratiliyor olmasi bir
glin hedef kitlede korliik yaratacak ve bakmama-
ya baslayacak.

Sosyal medyay! diislindigiimiiz zaman hitap
ettiginiz grup belli bir yas grubudur aslinda.
Ekonomik diizeyi ¢ok yiiksek olmayan ama yas
olarak genc bir gruptur. Onlarn satin alma giicii
ne kadar bilemiyoruz ama giinliik tiiketim firiin-
lerinden bahsettigimiz zaman mutlaka ¢ok etki-
li oldugu ortada. Biitiin bu soylediklerim sosyal
medya sikintiya girecek demek degil. Daha yeni
bagladi clnkii. Ama Tirkiye'de problem olarak
gordigim bir konu daha var. Bazi kuruluglar
para kazaniyor veya kendini gésteriyorsa med-
ya hemen o tiir diriinleri fazlalagtinyor. Mesela
billboard'lar. Diinyanin hicbir yerinde bizdeki
kadar billboard géremezsiniz. Medyanin bu tutu-
mu bir deger kaybina yol aciyor. Bunun bir yerde
frenlenmesi gerekiyor. Ama sosyal medyada bir
frenleme soz konusu olamaz. Sikinti cok bilytik
bir oyun sahasi olusundan kaynaklanacak. In-
ternet agirlikli caligmalar ne kadar yogunlasirsa
yogunlassin ana mecralar olmadan tek bagina
bagan elde edemeyecek.

Genel olarak baktiginizda sizin neslinizde-
ki reklamcilart mi daha sansl goriiyorsunuz
yoksa yeni nesli mi?

Yeni donemdeki reklamcilan daha sansh go6-
riiyorum. Ben faksin olmadig: dénemlerde
reklamciliga bagladim. ilk faks c¢iktigi zaman
hayatimiz kurtuldu dedik. Bircok elektronik
imkanin olmasina ragmen simdi is daha zor.
Elektronik cihazlarin getirdigi kolayliklar go-
ren miisteri sizden cok daha fazla sey bekliyor.
“Herkesin kendi isi vardir ama herkes reklamci-
hgi, bilir” diye bir séz vardir. Bu séziin varligi
devam ettikce isin sikintisi da devam edecek.
Inaniyorum ki Tiirkiye de yayimmlanmayan ya da
miisterilerin reddettigi reklamlar arasinda c¢ok
farkli cok daha yaratici reklamlar piyasaya ¢ika-
nlabilir. Eskiden bir reklami hazirladigimiz za-
man dizgi olay1 vardi. Cok zor ve zaman alan bir
isti. Simdi oyle bir zorluk kalmadi. Macintosh'un
bagima oturup 30 saniyede yapabiliyorsunuz
dizgi igini. Eskiden teknolojiden faydalanama-
ma problemi vardi. Giinlimiizde teknolojinin
herkes tarafindan ¢ok rahat kullanilabiliyor ol-
masinin getirdigi reklam ajanslarima ve sosyal
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reklamcilik
tezini yazdi
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medyaya geri donlisimi var. Reklam sektorii
cok degisik dénemlerden gecti. Bu donem degi-
sikligin siirekli beklendigi bir dénem. Ornegin;
iPhone ¢ikthigindan beri sanki kimse daha dnce
iPhone’'suz yasamiyormus gibi davraniyor. iP-
hone c¢ikali 6-7 sene oluyor ve 4-5 kez degisti.
Bu ¢ok farkl bir hiz.

Peki, 100 yillik bir maziye sahip olan ilancilik
bu donemde nasil degisti?

ilancilik bir aile sirketi. ilancilik’a kardes ola-
rak Download adinda bir ajans daha kurduk.
Download'in temel isi de internet reklamciligi.
Baktik ki bu hizli gelisime gore zayif kaliyoruz.
Bu nedenle bu alan igin sirketin icinde bir grup
olugturduk. O grubu ayn bir kurulus olarak de-
vam ettiriyoruz.
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