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Tiirkiye'nin ilk reklam ajans: [lancilik 100. yilimi kutlamaya
hazirlaniyor. Ajansi babasindan devralip bugiinlere tasiyan
Yakup Barouh sektoriin diiniinii ve bugiiniinii anlatti.

HABER MERKEZi
HABER{@noktadergisi.com.tr

Megrutiyet ilan edildikten he-
men sonra kurulan Ilancilik
Reklam Ajans;, Cumhuri-

yet'ten bile eski, 1909 yilinda kurulup
2009 yihnda yiiziincii yilim kutlama-
ya hazirlanan ajansin su anki yone-
I, timinde olan Yakup Barouh, ikinci
kusak patron olarak ajansi yoneti-
yor. Barouh'un oglu da iigiincii
% kusak olarak ajansta yetisiyor.
- Cumbhuriyetin ilanina, 2. Diinya
Savagi'na, 70'lerdeki ekonomik
krizlere, 80'lerdeki hizh biiyii-
me donemine tamklik edip ni-
hayet 2000'li yillarda da hala
dimdik ayakta kalmay: basa-
ran llanailik Reklam Ajan-
st'm yoneten Barouh ailesinin
: ikinci kugak patronu Yakup
®Barouh'la Tiirkiye reklamcihik ta-
rihinin 100 yrthini konustuk...

-

Hlancihk bundan yaklagik 100 yil énce
hangi sartlarda kuruldu?

llancihk Reklam Ajansi 1909 yilin-

da Davut Samanon tarafindan kurul-
du. II. Megrutiyet'ten hemen sonra,
Balkan Savasi'ndan sonra Kahire'de
Ajans Havas'in miidirligiinii yapan
Ernest Hoffer Istanbul'a gelerek Da-
vut Samanon'la igbirligi yapti. Birinci
Diinya Savag sirasinda calismalarini
durduran iki ortak 1919 yilinda Jak
Hulli'nin aralarina kanlmasiyla yeni-
den faaliyete gegti. 1933 yilinda gaze-
te sahipleri bir reklam ajansi kurma
fikriyle yola ¢iktiklainda tig ortagin da
aralarina kanlmalan istendi. Ve Ke-
mal Salih Sel gazete sahiplerinin tem-
silcisi olarak isin bagmna getirildi, Ba-
bam Izidor Barouh sirkete 1932 yilin-
da miisteri iglerine bakmak i¢in ve mu-
hasebe miidiirii olarak katlmig. Ken-
disi hayatta ve halen bizim finans igi-
mizi gotiriiyor, 50'li yillardan sonra
bazi ortaklar vefat ediyor ya da gekil-
meye baglyor. O vakit babam da his-
se alarak ortak oluyor.
Tiirkiye'de ikinci kugaga devredilen sirket
sayisi bu kadar az iken reklamcihik gibi
yeni dogan bir sektdrde nasil ayakta kala-
bildiniz?

Belli yonetim prensiplerine gére or-
takliklar belirleniyor bizde. Bu girket,
1933 yilinda ytizde 25'er payla dort
ortakli bir yapiya kavustugu zaman
soyle bir miras prensibinde anlagiyor-
lar: Ortaklardan biri ayrilmaya karar
verdiginde ya da vefat ettiginde sahip
oldugu ytizde 25'lik paymn yiizde 10'u,
10 y1l boyunca mirasgilarinda kahyor.
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Diger yiizde 15'i sirketin gelismesine
yardimcr  olabilecek  ve  tabi-
i hisselere satin alabilecek sgirker igeri-
sindeki elemanlara veriliyor. Boylece
sirketin i¢inde yaraucihigiyla sivrilmis
kimseler belirli bir siire sonra ortak ol-
ma sansi yakalayabiliyor. Bu paydan
diger ortaklar da alabiliyor. Bu yiizde
10, 10 yil boyunca ailede kaldiktan
sonra aym sartlar igerisinde devredili-
yor veya satiliyor. Bu da beraberinde
reklamcilikla ilgisi olmayan aile tiyele-
rinin otomatik olarak buraya ortak ol-
masint engelliyor. Oteki tirlii girket
igin duigig bag gosterir.
Reklamcihgin bildigimiz sekliyle gelisme-
si galiba 2. Diinya Savagindan sonra oldu?
Esasinda o yillar ¢ok sikintih gegmis.
O donemde genellikle Istanbul ve gev-
resine doniik yayin yapiliyordu. Bugiin
bile 500 bin adet satan bir gazetenin
250 binlik tiraji Istanbul'da saulyor.
Bugiin realite neyse o giin de aymyd.
Gazetelerin bu tiraj olaylari ilgingtir.
Yillar boyu Tiirkiye'de gazetelerin sa-
uglar: yiikselemedi. Cok eskiye, benim
tezimi yazdigim sene olan 1968 yilina
gittigimizde bir milyon adet satan ga-
zete vardi. Su anda bir milyon satan
gazete yok. O donemde toplam gazete-
lerin tirajj 3 milyon adetti. Bugiin de
3,5 milyon adet. Evet tabii o yillarda
televizyon yoktu ama niifus da bugiin-
kiiniin yarisi bile degildi. Bugiin en bii-
yuk gazeteler bile tirajlarizt 750 bin-
den yukari ¢ikarmak istemiyorlar. Ko-
nuya maliyet hesabi vs, giriyor.
Yeni bir sektorde gegmis deneyimler yok-
tu ilk siz yola gikarken nasil bir duyguydu?
Baglangicta Tiirkiye'de reklamcilik
yillar boyu basinin diger ayagi olarak
faaliyet gosterdi. Sonra birdenbire
karsimiza radyo mecrasi ¢ikti ardin-
dan da televizyon. Ve sektor tiim bu
gelismelere cogu zaman hazirliksiz ya-
kalandi. Tiirkiye'de yillar boyu radyo
programlarinin reklam yerlerinin sa-
hipleri reklamer degildi. TRT bir giin
radyo programlarimi anlagmayla kira-
lamay anons etti. Insanlar gitti 10 da-
kikalik reklam yerlerini 6miir boyu ya
da ¢ok uzun siireliggine kiraladi. Orne-
gin kusaklar igerisindeki 10 dakikay:
eski TRT'de ¢aliganin biri annesinin

Ardindan televizyon geldi...

adina ahyor. Annesi de yillar
boyu o kusagin sahibi oluyor.
Taksi plakasi alir gibi. O vakit
radyo reklamcilarn bu kugaklar
bu insanlardan kiralamaya bas-
ladilar. O zamanlar 6l¢ti birimi
de, simdi saniye, o zaman keli- |
me bazinda 6deme yapilirdi.

Burada bir Istanbul Reklam
olay1 ¢ikti. Bir anda Anka-
ra'dan TV'lerin yaymn hakkimin yiizde
80'ini banka garantisi vererek Istan-
bul Reklam aldi. TV reklamciliggs bir-
denbire firlayinca herkes Istanbul
Reklam'dan yer satin almaya bagladi.
Istanbul Reklam higbir i§ yapmadan
daha dogrusu sadece reklam yeri sata-
rak ve alarak miithig karlarla paralar
kazandi. Bazen karlar yiizde 40'lara
bile firlayabiliyordu. Hatta sunu yasa-
dik; yuzde 20'yle size satngn reklam
yerini ylizde 30'la almak tizere 6gleye
dogru arar, daha sonra bir bagkasina
yiizde 40'la satardi. Bu sistem bir siire
sonra durdu giinkii TRT ancak miis-
teri adina rezervasyon yaptirma usu-
lint getirdi. Bu olay 70'lerin baginda
yasand.

TRT zamaninda tek bir mecra vardi. TRT ile
o donemde reklamcilarin iliskileri nasildi?

TRT tek tabanca oldugu i¢in astigim
astik, kestigim kestikti. Bir kere Istan-
bul'da film teslim edemiyordunuz.
Filmlerin Ankara'ya gonderilmesi ge-
rekiyordu. Bizim devaml olarak tren-
de tamidiklarimiz ya da bir adamimz
olurdu. Hemen bir bilet alir trene bi-
ner, sabah gider filmi teslim eder énce
banka garantisi verir parayr yatirirdi.
Eger parayr yaurmazsaniz, banka ga-
rantiniz yanar, TRT filmi ¢eker, oynat-
mazdi. Her film denetlemeden gegerdi.
Denetlemede takildigi zaman bir bu-
uk giiniiniiz vard: diizeltmek igin. Dii-
zeltme yetismeyince TRT yaymnlamaz
ustelik 6dediginiz para yanards.
Denetimdeki kriterler neydi?

Coca-Cola'nin reklamlarini biz yapi-
yorduk ve Coca-Cola tiim diinyada ge-
gerli olmak iizere bir slogan yaratt:
"It's the real thing" diye. Bu sloganin
bir aragtirmayla karsihgini bulmak icin
calismaya bagladik. Ve ajansin buldu-
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gu sekiz-on sloganin arasinda iki tane-
si on plana gkt "Hayatin gergek ta-
di" ikincisi de "Ash budur iste" diye
iki alternatif urettik, En fazla puani
"Ash budur igte topladi". Fakat
TRT'ye gotirdiigtimiizde TRT yetkili-
leri " Ash budur iste"nin rakiplere gon-
derme yapu@i gerekgesiyle "Hayatun
gercek tadi" olmasini istedi. Ve bugiin
Tiirkiye'de "Hayaun gergek tad" sozii
bir reklam slogam olarak yasiyorsa
TRT nedeniyledir. Sene 1971'de...
Bugiin ise tim ileri teknolojiler emriniz-
de. Calisma seklinizde nasil bir degisim
oldu?

Su anda her tirettiginiz reklam sani-
yesinde ulagtirmak istediginiz kigiye
ulagiyor. Ancak o zamanlar 6gle ara-
sinda Sirkeci'ye gider rahathkla 6gle
yemegimi yer, biraz serbest zaman ge-
cirirdim. Kafami bosalturdim. Simdi
ise teknoloji bu kadar gelismesine rag-
men simdi 6gle yemeklerini bir an ev-
vel yiyelim de isin bagina gegelim diye
akil almaz bir tempoda galigiyoruz.
Gegmige baktigimzda reklameilarin igle-
digi giinahlar var miydi?

Giinah demeyelim ama reklamve-
renler tarafinda reklamcilara karg bir
giiven kaybr yasamyordu. Bizim Mut-
lu Akii'yle 20 senedir, Temsa-Mitsu-
bishi ile yeni 20 seneyi askin bir igbir-
ligimiz var. Seiko Grubu Tiirkiye'ye
geldigi yildan beri bizimle ¢alisiyor.
Geng reklamcilara tavsiyem "miisteri
en iyi dostunuz olabilir ama ona karsi
yanhs yaparsamz, sizi aminda biraki-
verit". Ajanslar miigterinin parasini
kendi paras gibi harcamali. lligkilerin
kristal netliginde olmasi lazim. »
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